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PROJETO CRIANCA E CONSUMO

Criado em 2006, o Projeto Crianca e Consumo do Instituto Alana
desenvolve atividades relacionadas ao fomento de uma consciéncia critica na
sociedade a respeito do consumo de produtos e servicos por criancas e
adolescentes e, principalmente, atividades que buscam debater e apontar meios
de minimizar os impactos negativos do consumismo no desenvolvimento infanto-
juvenil.

As grandes preocupacfes do Projeto Crianca e Consumo estao
relacionadas com os resultados apontados como consequéncia do investimento
macico na mercantilizacdo da infancia e da juventude, a saber: o consumismo, a
erotizagc&o precoce, a incidéncia alarmante de obesidade infantil, a violéncia na
juventude, o materialismo excessivo e 0 desgaste das relacdes sociais, dentre
outros.

Por conta disso, o Projeto Crianca e Consumo trabalha para acabar com
toda a comunicacdo mercadoldgica dirigida a crianca — pessoas de até 12 anos
de idade — no Brasil. Por comunicacdo mercadolégica pode-se considerar
gualquer atividade de comunicagdo comercial para a divulgagcéo de produtos e
servicos independentemente do suporte ou do meio utilizado, ou seja, além de
anuncios impressos, comerciais televisivos, spots de radio e banners na internet,
sdo exemplos de comunicacdo mercadolégica as embalagens, as promocoes, 0
merchandising e a forma de disposi¢cdo de produtos em pontos-de-venda.



Para alcancar seus objetivos, o Projeto Crianca e Consumo esti
fundamentado em trés é&reas de atuacdo: a Area Juridico-Institucional
acompanha as atividades dos poderes Executivo, Legislativo e Judiciario, apodia
projetos de lei que discutem a urgéncia em se regulamentar a publicidade no
pais, fiscaliza as préaticas de comunicacdo mercadolégica de empresas de
diversos setores, recebe denuncias e toma medidas legais junto aos 0Orgaos
competentes, além de estabelecer relacdes institucionais com entidades e
formadores de opinido; a Area de Educacdo e Pesquisa é responsavel pela
elaboracdo de um centro de referéncia cientifico-cultural sobre o consumismo e
pela producéo e distribuicdo de material de apoio pedagodgico para educadores;
por fim, a Area de Comunicacdo e Eventos divulga as atividades do Projeto,
elabora materiais audiovisuais e realiza eventos, como o Forum Internacional

Crianca e Consumo.



Balanco de atividades e resultados obtidos em 2007

O ano de 2007 foi um importante marco para o Projeto Crianca e
Consumo, pois foi quando se iniciou a formacao da equipe de profissionais que
hoje atuam em diferentes areas.

Hoje, fevereiro de 2008, o Projeto Crianca e Consumo conta com oS
seguintes profissionais, diretamente envolvidos no dia-a-dia dos trabalhos:
Isabella Henrigues, André Migliorini, Maria Helena Masquetti, Lais Fontenelle,
Débora de Lucas, Kleverson Goncgalves, Tamara Amoroso, Pedro Duarte, Arthur
Moreira e Nilcéa Lopes.

Além de ter sido o ano de formacé&o da equipe, 2007 também foi 0 ano no
gual se iniciou a alterac&o do site do Projeto Crianca e Consumo — que, por estar
inserido no site do Instituto Alana, gerou a necessidade de alteracdo deste
ultimo. O novo site do Projeto Crianca e Consumo serd a principal ferramenta
para a area de pesquisa e também para a divulgacdo do trabalho do Projeto
perante a sociedade em geral. Funcionard como um portal com a pretenséao de
ser um repositorio de tudo o que tiver sido escrito, pesquisado e noticiado sobre
temas ligados ao Projeto Crianca e Consumo, como, por exemplo, monografias,
dissertacoes, teses, artigos e textos jornalisticos.

Outro importante passo do Projeto Criangca e Consumo no ano de 2007,
também ligado a mudancas no préprio Instituto Alana, foi o planejamento da
reforma das instalacbes da sede administrativa da organizacdo, em cujas
dependéncias encontra-se o0 espaco fisico do Projeto Crianca e Consumo.
Atualmente, a sede do Instituto Alana esta em franca reforma para absorver a
demanda de espaco de trabalho para os novos integrantes do Projeto Crianca e
Consumo.

Foi também no ano de 2007 que se elaborou o Planejamento Estratégico
do Projeto Criangca e Consumo com o Professor Paulo Sabbag, da Fundacéo
Getulio Vargas. Foram realizadas 10 longas reunibes com a direcdo e a
coordenacdo do Projeto Crianca e Consumo, todas mediadas pelo professor, e
gue renderam, ao final, um plano para as atividades até o ano de 2015.



| — Area Juridico-Institucional

Atividades: Recebimento e andlise de dendncias sobre praticas comerciais
abusivas dirigidas ao publico infanto-juvenil, especificamente sobre publicidade
dirigida a criancas, e elaboracdo de denuncias, notificacfes e representacdes
encaminhadas a anunciantes, agéncias de publicidade, veiculos de comunicacéo
e orgaos competentes dos poderes Executivo, Legislativo e Judiciario, tais como
Ministério da Justica (Departamento de Protecdo e Defesa do Consumidor —
DPDC), Ministérios Publicos Estadual e Federal, Fundacdes de Protecdo e
Defesa do Consumidor — Procons, além do Conselho de Auto-Regulamentacao
Publicitaria — Conar. Na area institucional, contato com formadores de opinido e
pesquisadores de diversas areas e participagdo em seminarios, palestras e
outros eventos de entidades governamentais, ndo-governamentais e privadas.

Relatério de representagcbes e denuncias encaminhadas aos o6rgaos
competentes pelo Projeto Crianga e Consumo

1) Sky Brasil Servicos Ltda.

A empresa Sky Brasil Servigcos Ltda., para a comercializagdo de pacotes de
assinatura de sua programacao televisiva, promoveu campanha publicitaria por
meio de spots veiculados em radio e também no seu site. Esses spots, além de
contarem com a participacado de vozes infantis e adolescentes, confrontavam a
ética e as condutas prezadas pela sociedade, induzindo o publico infanto-juvenil
a comportamentos reprovaveis, como a mentira e o desrespeito aos pais.

Por conta da flagrante abusividade nessa publicidade, o Instituto Alana, por
meio do Projeto Crianca e Consumo, notificou o departamento juridico da
empresa em 2.7.2007, para que cessasse a veiculacdo da questionada
campanha publicitaria. Contudo, ndo tendo recebido qualquer resposta, o
Instituto Alana encaminhou representacdo do caso ao Ministério Publico do
Estado de Sdo Paulo na cidade de Campinas, que entendeu por bem enviar o
caso ao mesmo 6rgdo da Cidade de Sdo Paulo, o qual, por sua vez, decidiu pela
promocéo de arquivamento, a qual aguarda parecer final do Conselho Superior
do Ministério Publico.

2) Renner S.A.

A rede de lojas Renner S.A., que comercializa vestuario e acessorios,
realizou, entre os dias 27.9.2007 e 12.10.2007, a promocéo “Hora da Fuzarka”, a
fim de promover produtos da linha infantil para o Dia das Criangas. A campanha
consistiu na oferta de seis tipos diferentes de ‘ecobichos’ — bichos de pellcia em
forma de sagui, jacaré, tamandua-bandeira, tartaruga-verde, jaguatirica e boto
cor-de-rosa — a cada R$40 em compra de produtos infantis.



Veiculada nos mais diversos canais de televisdo, inclusive naqueles com
programacédo exclusivamente voltada para o publico infantil, a promocéo incitava
0 consumo exagerado e irresponsavel ao atrelar o ganho dos bichos de pelucia
aos produtos da loja. O filme, no qual duas criancas pequenas, com menos de
10 anos de idade, sugerem movimentos de hipnose para convencer a mae,
adormecida, a comprar produtos das Lojas Renner, confirmava os abusos
cometidos pela campanha ao usar frases como: “O Lucas precisa de todas as
roupas e ténis da Renner”. Tanto a promogcdo como a publicidade difundiram
valores distorcidos e comandos imperativos de compra.

O Instituto Alana, por meio do Projeto Crianca e Consumo, encaminhou
representacdo denunciando os abusos cometidos pelo anunciante ao Ministério
Plblico do Estado de Séo Paulo da cidade de Santo André, que esta
averiguando a denuncia.

3) Séo Paulo Alpargatas S.A. [sandalias Havaianas]

A empresa de calcados S&o Paulo Alpargatas S.A., também conhecida por
fabricar as sandalias Havaianas, utilizou-se de cenas protagonizadas por
meninas e pelo ator juvenil Kayky Brito, com forte apelo sexual para divulgar
suas Havaianas Kids, que, como o proprio nome diz, € um produto direcionado
as criancas.

A publicidade estimulava a erotizacdo precoce uma vez que divulgava cenas
com alto teor de apelo a sensualidade para promover um produto infantil:
meninas novas na praia suspirando por um gald adulto. Além disso, promovia a
deslealdade de uma crianca em relacdo as outras.

O Instituto Alana, por meio do Projeto Crianca e Consumo, denunciou a
abusividade da campanha primeiramente ao Conar, que recomendou
arquivamento do caso por entender que o andncio em questdo respeitaria a
moral e os bons costumes e nao incitaria a sensualidade e deslealdade entre as
criangas.

Por ndo concordar com o resultado da analise realizada pelo Conar, o
Instituto Alana, por meio do Projeto Crianca e Consumo, encaminhou
representacdo ao Ministério Publico do Estado de Sao Paulo, que instaurou
Inquérito Civil Publico para apurar a denuncia.

4) Nestlé Brasil Ltda. [racdo Purina Dog Chow]

Para a promocdo da racdo do alimento canino Purina Dog Chow, o
anunciante Nestlé Brasil Ltda. veiculou filme publicitario no qual um filhote de
cachorro empurrava uma crianca no balanco, que, entdo, comecava a rodar em
giros muito velozes de 360 graus.



A abusividade foi constatada na exploracdo da credulidade da crianca e
incentivo ao publico infantil de se comportar de forma prejudicial a saude e a
seguranca, uma vez que giros rapidos sucessivos Sao impraticaveis em
brinquedos infantis, ainda mais proporcionados por um animal.

O Instituto Alana, por meio do Projeto Crianca e Consumo, encaminhou
denuncia ao Conar, que foi arquivada no primeiro julgamento. Entretanto, o
diretor executivo do 6rgdo pediu seu reexame por constatar que o primeiro
parecer nao havia contemplado “as graves questdes denunciadas: induzimento a
comportamento inadequado da crianga, apresentacdo de pratica arriscada por
crianca, possibilidade de causar acidentes pela emulacdo despertada”. Ocorre
gue, mesmo com a adverténcia do diretor executivo, no segundo julgamento, o
Conselho determinou o arquivamento do caso.

5) Kellogg’'s Brasil Ltda. e Exim Character Licenciamento e Marketing
[Shrek]

As empresas Kellogg's Brasil Ltda. e Exim Character Licenciamento e
Marketing desenvolveram a campanha promocional “Sucrilhos — Gratis: 1 Shrek
Voador” e “Sucrilhos Shrek Terceiro” para a comercializagdo do Sucrilhos
Kellogg’'s. Essas promocgdes, associadas ao lancamento do filme “Shrek
Terceiro” no Brasil, no primeiro caso condicionava o ganho de um brinquedo dos
personagens do filme a compra do cereal; no segundo, exagerava no apelo
comercial ao filme, até mesmo no alimento, configurado em bolinhas nas cores
do personagem animado, verde e marrom.

Além de as campanhas terem sido claramente direcionadas ao publico
infantil, outros abusos e ilegalidades foram verificados, dentre eles o uso de
personagem infantil e o estimulo ao consumo excessivo de alimentos. No caso
da promocao “Sucrilhos — Gratis: 1 Shrek Voador”, a entrega do brinde
colecionavel configurava, ainda, pratica de venda casada.

Assim, tendo constatado a abusividade de ambas as promocgdes, o Instituto
Alana, por meio do Projeto Criangca e Consumo, notificou as empresas
envolvidas, que nao apresentaram qualquer resposta, fato que motivou o
encaminhamento de representacdo ao Ministério Publico do Estado de Sé&o
Paulo, o qual instaurou Inquérito Civil para apurar os fatos e tomar as
providéncias cabiveis.

6) Renault do Brasil S.A. e Neogama / BBH

A fabricante de carros Renault do Brasil S.A. e sua agéncia de publicidade
Neogama / BBH, para promover a linha de automoéveis “Scénic — Kids”,
divulgaram publicidade sobre o suposto diferencial do produto: um DVD player
no teto do veiculo acompanhado por um kit de filmes infantis, o que, segundo o
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anuncio, traria felicidade e diversdo para as criancas e tranquilidade para toda a
familia, principalmente para seus pais.

No entanto, a associacao entre o DVD player e a tranquilidade das criancas e,
por conseguinte, de seus pais, evidenciada pelo jargéo utilizado no comercial —
“tecnologia acalma-crianca” —, € deturpada uma vez que contraria preceitos
educacionais e valorativos da familia como instituicdo forte e capaz.

Em razdo da abusividade constatada na publicidade, o Instituto Alana, por
meio do Projeto Crianca e Consumo, encaminhou representacdo ao Ministério
Publico do Estado de S&o Paulo denunciando o caso e dando conhecimento a
ambas as empresas. Entretanto, o Ministério Publico de Defesa dos Interesses
Difusos e Coletivos da Infancia e Juventude da capital encaminhou a dendncia
para promocédo de arquivamento, a qual foi homologada pelo Conselho Superior
do Ministério Publico.

7) C&A Modas Ltda.

A C&A Modas Ltda. — voltada pra o comércio de roupas e acessorios —, a fim
de promover os produtos da linha de vestuério infantil para o Dia das Criancas,
realizou a promocao “Dia das Criangas 3x melhor”. O cliente da loja, ao comprar
trés pecas infantis, ganhava uma quarta peca de vestuario, um urso de pellcia
ou um minivideogame, além do direito a girar aleatoriamente um painel com seis
prémios disponiveis, 0os quais contemplavam desde chicletes até laptops.

A comunicacdo mercadoldgica dirigiu-se as criancas, uma vez que o filme
publicitario — um desenho animado — e o site da promog¢ao possuiam inumeros
recursos tipicos do universo infantil, como cores, linguagem e, até mesmo,
brincadeiras on-line. A promocao valeu-se da hipossuficiéncia das criangas para
promover o consumo exagerado de produtos atrelados a brindes.

O Instituto Alana, por meio do Projeto Crianca e Consumo, encaminhou
notificacdo acerca das abusividades cometidas pela empresa ao seu
departamento juridico, que esta analisando proposta de compromisso publico, no
sentido de se comprometer a ndo mais veicular publicidade dirigida as criancas.

8) Pepsico do Brasil Ltda. e Sanrio do Brasil Comércio e Representacdes
Ltda. [Hello Kitty]

As empresas Pepsico do Brasil Ltda. e Sanrio do Brasil Comércio e
Representacdes Ltda. — para comercializacdo do salgadinho “Cheetos com
surpresa — Hello Kitty’ —, em flagrante desrespeito a lei, utilizaram-se de
comunicacao mercadolégica voltada eminentemente para o publico infantil, o que
se comprova pela analise atenta de sua embalagem, com cor excessivamente
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chamativa, referéncia a personagem do ideério infantii e uso de imagem da
mascote do produto.

Além da comunicacdo mercadoldgica dirigida ao publico infantil verificada na
embalagem do produto, as empresas infringiram a legislacdo péatria ao
apresentar promocdo com brindes colecionaveis, cujos valores individualmente
considerados seriam praticamente idénticos ao do produto inteiro, configurando,
também por isso, a abusiva pratica de venda casada, bem como gerando o
desejo do publico infantil de consumir diversos produtos para conquistar sua
colecéo de 10 chaveiros da personagem Hello Kitty.

O Instituto Alana, por meio do Projeto Criangca e Consumo, encaminhou
notificacdo as empresas responsaveis pelos abusos, mas ambas néo se
pronunciaram. Em razdo desse siléncio, ofereceu representacdo ao Ministério
Publico do Estado de Sdo Paulo acerca da abusividade da referida promocéo,
bem como de outras que a seguiram, relativas ao mesmo salgadinho: (i)
“Cheetos com surpresa — Homem-Aranha”; (i) “Cheetos — Video Game”; (iii)
“Cheetos — Promogdo Conexé&o Alien”.

Aquele o6rgéo, apos ter instaurado Inquérito Civil Publico, quando as partes
tiveram oportunidade de se manifestar, promoveu Ac¢ao Civil Publica em face da
empresa Pepsico do Brasil Ltda. questionando a abusividade das promocdes de
venda do salgadinho “Cheetos com surpresa — Hello Kitty” e “Cheetos Homem-
Aranha’”. Referida acéo judicial encontra-se em tramite perante a 42 Vara Civel
do Foro de Santo Amaro da Capital do Estado de Sao Paulo.

9) Editora Escala Ltda. [revista Atrevidinha] e outros

A revista Atrevidinha, editada pela Editora Escala Ltda., € uma publicacéo
mensal direcionada a meninas de oito a 12 anos de idade, mas trata suas
leitoras como pequenas adultas, com matérias sobre como usar maquiagem ou
como cuidar da pele e dos cabelos, todas atreladas ao consumo de produtos
devidamente identificados com as marcas e pre¢os. Além disso, vende espaco
para anunciantes veicularem publicidades dirigidas ao publico infantil. Os
anunciantes em questdo foram selecionados aleatoriamente na edicdo 42, ano
V. Sao eles: Mattel do Brasil Ltda., Chemist Laboratério e Cosméticos do Brasil
Ltda., Ecologie Comercial Importadora Exportadora e Distribuidora Ltda., Nestlé
Brasil Ltda., Turner International do Brasil Ltda. (Cartoon Network) e Calcados
Dakota Ltda.

Dessa forma, ao direcionar publicidades a um publico com pouca resisténcia

critica para entendé-las como tais, a revista e suas publicidades influenciam
negativamente a formacdo das criancas, estimulando o consumismo e a
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erotizacdo precoce, além de atentarem contra a protecdo integral e especial da
qual sao titulares todas as criangas.

O Instituto Alana, por meio do Projeto Crianca e Consumo, encaminhou
representacdo ao Ministério Publico do Estado de S&o Paulo sobre a violagédo
promovida pela Atrevidinha e seus anunciantes a Constituicdo Federal, ao
Estatuto da Crianca e do Adolescente e ao Cddigo de Defesa do Consumidor. O
Ministério Publico instaurou Inquérito Civil Publico e solicitou informacbes a
Editora Escala sobre a denuncia. O prazo para a editora ja se esgotou sem que
houvesse apresentado resposta. Os autos do nquérito encontram-se com 0
promotor de justica.

10) Editora Abril S.A. e Banco Panamericano S.A.

A Editora Abril S.A. e o Banco Panamericano S.A., para a promoc¢ao do album
Livro llustrado Disney Stars Prémios, realizou campanha valida entre os dias
28.9.2007 e 28.3.2008, anunciando mais de um milhdo de prémios aos
consumidores do album de personagens da Disney que encontrassem vale-
produtos em envelopes de figurinhas.

Constatou-se que o album néo existia antes da promocdao, e que, portanto, foi
criado com o propdsito de promover os produtos anunciados como prémios,
dentre eles brinquedos Estrela, bicicletas Caloi, aparelhos MP3 Dynacon e kits
de shampoo e condicionador Hydrogen. Além disso, a publicidade que divulga
mais de um milh&o de prémios é enganosa porque ndo esclarece o consumidor
— no caso, criancas — de que, desses prémios, apenas pouco menos de 16 mil
sao produtos; os demais sao vales que dao direito a envelopes com quatro
figurinhas cada, cujo custo unitario € de apenas R$0,35.

A promocao foi considerada abusiva na medida em que estimulava a procura
desenfreada do produto, atingindo e incentivando o publico infantil a consumir.
As criancas, foco da publicidade, eram facilmente persuadidas, particularmente
pelos prémios atrativos, frases de grande impacto, uso de personagens do
ideario infantil e de recursos graficos no comercial televisivo. Ao contrario do que
justificaram os promotores da campanha, o album n&o tinha como objetivo a
retomada de brincadeiras infantis com figurinhas.

Dessa forma, o Instituto Alana, por meio do Projeto Crianca e Consumo,
encaminhou em 11.12.2007 representacdo ao Procon, que esta analisando o
caso.

11) BCP S.A. - Grupo Claro
A BCP S.A. — Grupo Claro realizou para o Natal passado publicidade de
telefones celulares e planos de servicos moveis pessoais com quatro criancas
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meninas — bem novas ainda — conversando proximas a uma arvore de Natal. A
intencao foi divulgar a promocao “Claro 0,6 centavos por minuto”.

Durante a mensagem publicitaria, as criancas manuseavam um aparelho
celular e uma das meninas contava como recebia 0 assédio de um menino, tanto
no telefone celular como no telefone fixo de sua casa, para receber votos de
“Feliz Natal’. A conversa incluia comentarios das amigas, que manifestavam
opinido sobre a conduta do menino e ponderavam sobre a suposta relagéo
amorosa. Além de a publicidade falar diretamente com o publico infantil, ainda
mostrava as criancas se comportando como adultos, sugerindo verdadeira
‘adultizacéo’, erotizacdo precoce e favorecendo a supressdo de estagios do
desenvolvimento infantil. Diante de tal situacdo, o Instituto Alana, por meio do
Projeto Crianca e Consumo, encaminhou em 20.12.2007 notificacdo a empresa
para que cessasse imediatamente a veiculacdo da referida publicidade, sob pena
de sofrer dendncia nos 6rgdos competentes. O departamento juridico da
empresa nao respondeu, mas sua assessoria de imprensa, em contato com a
assessoria de imprensa do Projeto Crianca e Consumo, enviou comunicacao
justificando que a publicidade ndo seria ofensiva, mas apenas procurava ser
divertida, e que ja ndo estava mais sendo veiculada.

12) Candide Industria e Comércio Ltda. [Xuxa]

A empresa Candide Industria e Comércio Ltda. veiculou esporadicamente
mensagens publicitarias sobre produtos da linha Xuxa. Ao todo, sédo 12 itens,
guais sejam: (i) diversos modelos de maquinas fotograficas digitais da Xuxa,; (ii)
X-Game — jogo eletronico; (iii) microssystem da Xuxa; (iv) flmadora da Xuxa; (v)
talkgame da Xuxa; (vi) CD player da Xuxa; (vii) MP3 player; (viii) discmen; (ix)
laptop — diversos; (x) dance mix; (xi) carro da Xuxa; e (xii) moda e beleza da
Xuxa: tattoo X e bijouterias.

A veiculacdo da publicidade (referente a todos os produtos) estava sendo
realizada em canais televisivos, bem como disponibilizada no site
[www.candide.com.br/filmes.html]. Além de utilizarem criancas, as mensagens
mostravam a apresentadora indicando o consumo dos produtos. Também eram
explorados recursos como a transformacdo de ambientes pelo uso dos produtos
e de cores chamativas.

A presenca da animadora infantil em todos os comerciais tinha a intengéo de
influenciar mais intensamente as criancas, pois elas tendem a acreditar e a
confiar nos produtos indicados por alguém que admiram, como é 0 caso da
apresentadora. Frente a isso, o0 Instituto Alana, por meio do Projeto Crianca e
Consumo, apresentou em 20.12.2007 denuncia ao Conar.

13



Este, por sua vez, em manifestacdo favoravel ao pedido do Instituto Alana,
recomendou liminarmente a sustacdo da veiculagdo do comercial denunciado.

13) Indastria de Calcados Grendene Ltda. e Escala Comunicacdo &
Marketing Ltda. [sandalia Moranguinho]

A empresa Industria de Calcados Grendene Ltda. e a agéncia de publicidade
Escala Comunicacdo & Marketing Ltda., responsaveis pelo anuncio do comercial
“Sandalia da Moranguinho que vem com a fantasticorda”, veicularam publicidade
abusiva e ainda promoveram a venda casada, ao condicionar o fornecimento da
‘fantasticorda’ a compra da sandalia Moranguinho. Essa pratica é expressamente
proibida pelo Codigo do Consumidor.

A peca publicitaria aproveitava-se da deficiéncia de julgamento e experiéncia
da crianca além de desrespeita-la, na medida em que tinha seu foco na pratica
comercial abusiva de venda casada realizada pela empresa. Além disso, o
comercial em questdo era uma mistura de mundo encantado com realidade,
confundindo a crianga, posto que todo o cenario era infantilizado, e a atriz, uma
menina. Assim, a publicidade em questdo era claramente dirigida as criancas,
confrontando a legislagéo patria.

Devido a isso, o Instituto Alana, por meio do Projeto Crianca e Consumo,
enviou denlncia ao Conar em 21.12.2007, demonstrando como o comercial
ofendia a legislacdo patria e o préprio Codigo de Etica aplicado pelo conselho. O
conselho, em manifestacao favoravel ao pedido do Instituto Alana, recomendou a
sustacao de veiculacdo do comercial denunciado.

14) Cadbury Adams Brasil Industria e Comércio de Produtos Alimenticios
Ltda. [Bubbaloo]

A empresa Cadbury Adams Brasil Industria e Comércio de Produtos
Alimenticios Ltda. lancou campanha publicitaria veiculada pela midia televisiva
para a promoc¢ao “Bubbaloo — Charada’. Na embalagem, havia dois sabores
diferentes: o picante e o congelante. Como as embalagens e o proprio aspecto
das duas gomas de mascar eram iguais, s6 se descobria se a charada era
“quente” ou “fria” ao se consumir o produto.

No comercial, trés criangcas e o gato mascote do Bubbaloo deixavam na
janela de uma adolescente uma embalagem do “Bubbaloo — Charada” e
observavam a menina de cima de uma arvore por meio de um bindculo. Ao
mascar uma das gomas, a garota sentia muito calor e abria a blusa, dando a
entender que ela havia mascado a goma de sabor picante. As criangas reagiam
com tal euforia ao verem a menina se despir, que um deles até caia da arvore.
Tudo isso acompanhado pelo éxtase do gato mascote — apresentado em
animagao —, que tinha os olhos saltados.
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O Instituto Alana, por meio do Projeto Criangca e Consumo, encaminhou, em
setembro de 2007, representacdo ao Ministério Publico do Estado de S&o Paulo
da cidade de Campinas sobre a campanha publicitaria por entender que o filme
veiculado na televisdo estimulava a erotizagdo precoce, a violacdo do direito a
privacidade e o consumo da goma de mascar, que contém excesso de acucar e
carboidratos. O Ministério Publico de Campinas enviou a representacédo para o
mesmo 6rgdo em S&o Paulo, que instaurou Inquérito Civil Publico em
22.11.2007, por meio do qual o caso esta sendo investigado.

15) Hyundai Caoa Brasil Ltda.

A empresa automobilistica Hyundai Caoa Brasil Ltda. promoveu comercial
televisivo com um bebé dirigindo o carro denominado Santa Fé. Nele, a crianca,
de fraldas, pulava agilmente de seu bergo, pegava a chave do carro e ia dar um
passeio. O bebé era mostrado com o bragco para fora do carro, freando
bruscamente e dando carona para uma bebé menina. Assim, entre outras
abusividades, o comercial difundia a idéia de que em propriedade do carro e a
direcdo “agressiva” seria possivel a conquista de alguém.

Ja banido na Australia, € um claro exemplo de publicidade abusiva, pois
transmite valores distorcidos, estimula a crianca, futuro adolescente, a colocar
em risco a sua propria seguranca, além de incitar transgressoes a lei.

Por isso, o Instituto Alana, por meio do Projeto Crianca e Consumo, ofereceu
representacdo ao Ministério Publico do Estado de Sdo Paulo. No entanto, a
Promotoria de Justica do Consumidor optou pelo arquivamento do caso, em
razdo da informacdo proveniente da empresa anunciante, de que j& havia
retirado o comercial de veiculacédo.

16) Nestlé Brasil Ltda.

A empresa Nestlé Brasil Ltda., para divulgar seu chocolate Chokito, veiculou
comercial estimulando criancas a falsear sentimentos e bajular adultos para
obter guloseima como recompensa por elogios.

A peca publicitaria aproveitava-se da deficiéncia de julgamento e experiéncia
da crianca e desrespeitava-a, na medida em que violava sua integridade
psiquica e moral e atingia seus valores. O comportamento da crianca exibido na
publicidade em questdo demonstrava valores socialmente reprovaveis, como,
por exemplo, a apologia da adulacdo. Assim, estimulava a manipulacdo das
pessoas e a falsidade como expedientes justificaveis a fim de atingir interesses
préprios.

Uma vez tendo recebido denuncia sobre essa publicidade, o Instituto Alana,
por meio do Projeto Criangca e Consumo, ofereceu representacdo e enviou ao
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Ministério Publico do Estado de S&o Paulo laudo baseado no parecer da
psicéloga Maria Helena Masquetti, mostrando como o comercial era reprovavel
para a educacdo das criancas. O Ministério Publico instaurou Inquérito Civil
contra a empresa para analisar as ilegalidades. Apés exame, visando indenizar
os danos morais difusos causados com a veiculacdo de publicidade abusiva,
promoveu Acao Civil Pablica também fundada em parecer do Conselho Regional
de Psicologia (SP) em 26.7.2007. Atualmente, estd em tramite na Vara da
Infancia e Juventude da Comarca de Sao Paulo e tramita em segredo de justica.

17) Sadia S.A.

A empresa Sadia S.A. lancou a promocao “Mascotes Sadia” em maio de
2007, por meio da qual consumidores de produtos da marca gue juntassem cinco
selos de cores diferentes obtidos nas embalagens de seus produtos e pagassem
mais R$3,00 poderiam adquirir bonecos de pellucia da mascote existentes em
cinco versoes distintas. O mote da campanha “Cinco lindos bonecos de pelucia
pra vocé colecionar” foi publicado no site da promocéao.

A campanha foi direcionada ao publico infantil, na medida em que os
premiava com bonecos de pellcia colecionaveis, e aproveitou-se da
vulnerabilidade e ingenuidade das criancas. Além disso, a campanha ainda
incentivava o consumo exagerado de alimentos que podem causar danos a
saude. Também utilizou comandos imperativos e a pratica de venda casada, ao
condicionar a aquisicdo dos bonecos a compra dos produtos, o que é
explicitamente proibido pelo Cédigo de Defesa do Consumidor.

Em razdo da constatagédo de tantas abusividades, o Instituto Alana, por meio
do Projeto Crianca e Consumo, promoveu representacdo ao Procon,
denunciando a promocao. Como o tramite do processo administrativo se da em
sigilo, o resultado podera ser publicado somente por ocasido da deciséo final.

18) Alimentos Zaeli Ltda. e TV Bandeirantes

A empresa Alimentos Zaeli Ltda. langou a promocgéo “Receba um Zaelinho em
sua casa’, no Programa Raul Gil, no qual o apresentador, juntamente com uma
crianca menina — bem nova ainda —, fazia merchandising dos produtos da
empresa. O consumidor que enviasse 10 embalagens de produtos Zaeli ganhava
a mascote Zaelinho. A promocao foi valida de fevereiro a agosto de 2007.

O merchandising veiculado foi de grande apelo infantil: primeiro porque o
objeto da promocdo era um gato de pellcia, um presente admirado pelas
criangas; segundo porque a presenca de uma crianga enaltecendo e deliciando-
se com o produto tem influéncia sedutora em outras criancas. Além disso, a
promocdo estimulava o consumo excessivo de alimentos ( 10 produtos) e
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forcava as pessoas a comprarem mais do que necessitavam somente para
receber o Zaelinho.

Baseado na tese de que produtos de géneros alimenticios devem ser
anunciados para pais ou responsaveis e ndo para criangas, o Instituto Alana, por
meio do Projeto Crianca e Consumo, encaminhou notificacdo a empresa e a rede
de TV Bandeirantes. Como ndo foi obtida resposta, o Projeto enviou
representacao ao Procon contra os abusos da promocéo e do merchandising em
guestdo. O 6rgao permanece analisando a denuncia.

19) Pandurata Alimentos Ltda. [Bauducco]

A empresa Pandurata Alimentos Ltda., conhecida como Bauducco, realizou,
entre 12.6.2007 e 19.8.2007, a promocao “E hora de Shrek”, lancada no mesmo
periodo de estréia do terceiro filme da série do desenho Shrek, personagem
famoso entre os pequenos. As criangas que juntassem cinco embalagens de
gualquer produto da linha Gulosos Bauducco e pagassem mais R$5,00
ganhavam um relogio exclusivo do filme.

A campanha foi pensada para atingir diretamente o publico infantil, valendo-
se da wvulnerabilidade e ingenuidade das criancas, e incentivou 0 consumo
exagerado de alimentos excessivamente acucarados. Também utilizou
comandos imperativos e a préatica de venda casada, ao condicionar a aquisi¢ao
dos relégios a compra dos produtos, o que é explicitamente proibido pelo Cédigo
de Defesa do Consumidor. At¢é mesmo o Conar ja se posicionou contra a
estratégia de marketing da empresa.

O Instituto Alana, por meio do Projeto Crianca e Consumo, primeiramente
notificou as empresas Pandurata Alimentos Ltda. e Exim Character
Licenciamento e Marketing sobre os abusos dessa promocdo. Como as
empresas nao responderam a notificagcdo, omitindo-se sobre a abusividade e
continuando com a questionada promocéo, foi encaminhada representacdo ao
Ministério Publico de Séo Paulo relatando as ilegalidades cometidas por ambas.
O Ministério Publico instaurou Inquérito Civil Publico.

20) Recofarma Industria do Amazonas Ltda. [Coca-cola]

As empresas Recofarma Industria do Amazonas Ltda., mais conhecida como
Coca-Cola, e Avon Cosmeéticos Ltda. lancaram a promocédo “Colecione Elogios”
no final de agosto de 2007. Para participar, era necessario juntar seis pontos,
obtidos por meio das tampas dos produtos Coca-Cola — em que as brancas
valiam um ponto e as vermelhas, dois — e pagar o valor de R$7,50. Assim, o
consumidor receberia um copo da marca Coca-Cola e um produto da marca
Avon.
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No comercial da promoc¢do havia um didlogo entre duas meninas elogiando a
beleza da mae. Uma delas, deitada na cama, estava com o copo da Coca-Cola;
a outra, em frente ao espelho, estava com um batom da marca Avon nas maos.
A campanha cometia, ao menos, dois abusos: i) associar o consumo de
alimento, no caso bebida sem valor nutricional, a aquisicdo de brindes; ii)
enaltecer qualidades supérfluas, tal como a beleza fisica e estética.

O Instituto Alana, por meio do Projeto Criangca e Consumo, encaminhou
notificacdo as duas empresas pedindo a suspensdo da campanha. Ambas
manifestaram-se formalmente alegando que o comercial em questdo sé havia
sido veiculado até o dia 5.10.2007 e que a referida promoc¢éo ndo seria abusiva
porquanto néo era dirigida ao publico infantil, mas sim as méaes. Discordando dos
motivos das contranotificagdes recebidas, o Projeto Crianca e Consumo enviou
representacao ao Ministério Publico de Sao Bernardo do Campo em 13.12.2007.

21) Sulake Corporation Ltd. [Habbo Hotel]

A empresa Sulake Corporation Ltd., responsavel pelo site
[www.habbo.com.br], disponibiliza-o como forma de viabilizar o jogo Habbo
Hotel. Neste, apds a inscricdo, o usuario pode montar seu préprio quarto dentro
do hotel virtual, fazer amigos ao participar de bate-papos em tempo real, criar
jogos, jogar os jogos existentes e disputar a pontuacdo com outros jogadores,
além de ter acesso a informacdes diversas.

Ainda had uma mistura confusa entre 0 jogo e a pratica comercial, entre a
fantasia e a realidade, o dinheiro virtual e o real, fazendo com que o vicio surja
ainda mais potencialmente danoso. Assim, além de afetar a saude fisica e
psiquica das criancas e adolescentes usuarios, afeta também seu patrimoénio.
N&o ha duvidas de que existe um forte estimulo ao consumismo irresponsavel e
imprevidente direcionado ao publico infanto-juvenil. Por isso, viola as normas
legais de protecdo as criancas e aos adolescentes expostos aos aludidos
Servigos.

O Instituto Alana, por meio do Projeto Crianca e Consumo, respondeu a
solicitacdo encaminhada pelo Ministério Puablico do Estado de Séao Paulo acerca
do referido site, apresentando os motivos pelos quais entende que merece ser
reformulado. O Ministério Publico estad tomando as devidas providéncias para
gue seja firmado acordo que garanta a modificagdo do site em prol de criancas e
adolescentes.

22) Level Up! Interactive S.A.

A empresa Level Up! Interactive S.A., responsavel pelo site
[www.levelupgames.com.br], disponibiliza diversos jogos, que representam
diferentes mundos virtuais, muitas vezes voltados ao publico infanto-juvenil.
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O referido site anuncia, de maneira enganosa, que Seus jogos geram
beneficios ao desenvolvimento da crianca e do adolescente. Alardeados como
gratuitos, os jogos séo, na verdade, pagos, compra de um coédigo (CD-Key) que
autoriza a primeira visita (o codigo pode ser adquirido como brinde de cereal ou
diretamente na internet), assim como pela compra dos créditos que fazem os
personagens e jogos bem mais atraentes.

Os créditos podem ser comprados em revendedores especiais ou mesmo
pela internet. No site também sdo vendidos produtos como pellcias e camisetas,
de forma bastante mascarada em meio aos jogos. Alguns deles sdo bastante
violentos, possuem forte apelo sexual nos personagens femininos ou tém
conceitos de racas bem divididos. A classificacdo etaria de cada um dos jogos,
conforme informado no site, esta de acordo com as regras do Ministério da
Justica, mas ndo ha controle eficaz para o bloqueio do acesso de criancas com
idade inferior a definida, sendo que quase todos tém muito apelo ao publico
infantil, por meio das cores, desenhos, fantasias e histérias.

O Instituto Alana, por meio do Projeto Crianca e Consumo, por ocasiao de
sua manifestacdo no caso do Habbo Hotel, ofereceu representacdo perante o
Ministério Publico do Estado de Sdo Paulo acerca dos jogos. O Ministério
Pulblico entdo instaurou o competente Inquérito Civil Publico, que se encontra
aguardando o resultado do Inquérito Civil Publico do caso do Habbo Hotel para
prosseguir, haja vista que estdo anexados e tratam de temas semelhantes.

23) Lei do Municipio de Curitiba [que permite publicidade em material

escolar]

A proposicdo n° 05.00136.2003 (Lei Municipal n° 11.537) refere-se a
permissdo de divulgacdo de publicidade em material escolar distribuido para
escolas municipais, a critério da Prefeitura Municipal da cidade de Curitiba.

Por considerar abusiva e danosa, além de ilegal, a pratica de veiculacédo de
publicidades em materiais escolares, o0 Instituto Alana, por meio do Projeto
Crianca e Consumo, encaminhou denuncia de inconstitucionalidade da referida
lei municipal & Procuradoria Geral do Estado do Parand, a Procuradoria da
Republica do Estado do Parana e ao Conselho Federal da Ordem dos
Advogados do Brasil — OAB. Até o momento, a OAB-DF respondeu informando
ter levado a denuncia ao Conselho Nacional de Estudos Constitucionais. Ja a
Procuradoria Geral do Estado do Parand, em resposta, justificou que "a lei tem
carater meramente autorizatério" e que o artigo especifico dessa matéria na lei, o
3° ainda nao foi regulamentado, motivo pelo qual ndo tomard quaisquer
medidas.
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Relatério de notificagbes encaminhadas pelo Projeto Criangca e Consumo
que nao geraram representagdes ou denuncias [porque o notificado resolveu
a questao ou porgue ainda aguarda-se o término do prazo para recebimento de
resposta por parte do notificado]

24) IG Internet Group do Brasil Ltda.

Em razdo de dendncia recebida relativa ao banner do site Sexy Clube,
inserido em Portal IG, destinado as criancas sob o dominio de Trem Encantado
[www.tremencantado.hph.ig.com.br], o Instituto Alana, por meio do Projeto
Crianca e Consumo encaminhou ao IG Internet Group do Brasil Ltda. uma carta
solicitando esclarecimentos sobre o denunciado.

A empresa IG respondeu a carta encaminhada pelo Instituto Alana, alegando
gue nao possuia responsabilidade sobre os contetdos veiculados nos portais I1G.
De toda forma, a empresa se comprometeu a melhorar os filtros de publicidade
de todos os sites, a fim de evitar que publicidades impréprias para criangas e
adolescentes sejam veiculadas em qualquer site abrigado pelo IG dirigido a
esse publico.

25) Banco Itau S.A.

O Banco Itat S.A., para divulgar as diversas opcdes de investimentos, como
fundos, poupanca e previdéncia, realizou publicidade que tinha como
protagonista e interlocutor uma crianga, que, por meio da fala direta ao publico,
discorria um texto que fazia alusdo ao conforto e seguranca que uma aplicacéo
no Banco Itau proporcionaria.

O Instituto Alana, por meio do Projeto Criangca e Consumo, constatou a
abusividade do comercial, uma vez que se utilizava do vocativo infantil para
tornar criangcas promotoras de vendas, gerava fatos e situacdes-modelo de
insercdo precoce da crianca no mundo adulto, além de divulgar valores
distorcidos, como a supremacia de valores fundados nos bens materiais em
detrimento das conquistas emocionais e intelectuais.

Diante de tais observacdes, foi encaminhada notificacdo a empresa para que
cessasse a questionada publicidade. Em resposta, além de esclarecer que néo
foi 0o objetivo cometer tais abusividades, comprometeu-se a redobrar a atencéo
“na futura e eventual utilizagdo de protagonistas infantis”.

26) Educacéo Infantil ES [publicidade em material escolar]

No més de maio de 2007, a equipe do Projeto Criangca e Consumo recebeu
denuncia, por telefone, de um pai residente no estado do Espirito Santo que
estava preocupado com a interferéncia da publicidade no material escolar de sua
filha.
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Segundo as informacdes fornecidas, a escola de sua filha, acidental ou
propositadamente, estava inserindo publicidade no dia-a-dia escolar, inclusive
em forma de merchandising, em provas e comunicacdes com 0s alunos e pais.
Perante tal situacdo e conforme solicitado, a equipe do Projeto Crianca e
Consumo preparou manifestacdo para o denunciante encaminhar a escola de
sua filha e tentar reverter a situacéao.

Ao que tudo indica, o material do Projeto Criangca e Consumo surtiu efeito,
visto que a escola realizou atividades com pais, professores e alunos para
discutir o consumismo na sociedade atual, consoante informacdes recebidas
posteriormente pelo correio.

Relatério de manifestagcbes a Projetos de Lei ou Propostas de
Regulamentagao

27) Manifestacdo a Consulta Publica n® 71 da Anvisa — Agéncia Nacional
de Vigilancia Sanitaria — acerca da publicidade de alimentos e com
especial atencdo a proposta de proibicdo de publicidade dirigida a
criancas de alimentos com altos teores de sédio, acucares e gorduras
trans e saturadas.

28) Manifestacdo ao Projeto de Lei n® 5.921/2001 em tramite perante a
Camara dos Deputados Federais sobre a proibicdo de publicidade de
produtos infantis.

Participacao do Projeto Crianga e Consumo em eventos oficiais

1)  Audiéncia Publica para discussdo do Projeto de Lei n°® 5.921/2001 com
assento na mesa na qualidade de organizagdo nao-governamental
especializada no tema com tempo para exposicdo de motivos e
apresentacdo de audio-visual, Camara dos Deputados Federais — DF.
Também participaram da mesa: Gilberto Leifert, presidente do Conar;
Ricardo Moretzsohn, representando o Conselho Federal de Psicologia;
Noemi Momberger, advogada especialista em publicidade; Stalimir
Vieira, representante da Abap — Associacdo Brasileira de Agéncias de
Publicidade; além dos deputados federais Luiz Carlos Hauly e Maria do
Carmo Lara, autor e relatora do PL, respectivamente, e demais ouvintes
da sesséao publica [30.8.2007]
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Participacao de integrantes do Projeto Crianga e Consumo em eventos na
qualidade de palestrantes ou expositores

2)

3)

4)

5)

6)

7

8)

9)

10)

11)

12)

13)

Seminario Dia Mundial das Comunicacfes — As criancas e 0s meios de
comunicacdo social: um desafio para a educacdo. Sepac — Servico a
Pastoral da Comunicacdo — Editora Paulinas. Palestra “A crianca e o
consumo” — Isabella Henriques [17.5.2007]

Manhé& Tecnologica do Colégio Séo Luis — Cetae — Centro de Estudos
de Tecnologias Aplicadas a Educacdo. Palestra “A crianga e o
consumo” — Isabella Henriques [19.5.2007]

23° Encontro de Defesa do Consumidor do Estado de S&o Paulo —
Procon-SP. Realizado na AASP - Associacdo dos Advogados do
Estado de S&o Paulo. Palestra “Publicidade e infancia” — lsabella
Henriques [30.5.2007]

Seminério Internacional Os Caminhos da Infancia: situacdo atual e
perspectivas — Alianca pela Infancia / Sesc-SP — Ana Lucia Vilella
[11.7.2007]

Seminario Mulher e Midia. Palestra “Infancia e publicidade™ — Isabella
Henriques [6.8.2007]

Aula para estudantes de graduacdo em publicidade pela PUC-SP —
Pontificia Universidade Catoélica de Sdo Paulo — sob a coordenacgéo do
Professor Vitor Andrade. Aula “A crianca e o consumo” — lIsabella
Henriques [4.9.2007]

8° Semat — Seminario de Atendimento Bancario — Educando os
consumidores de amanha. Centro Fecomércio. Palestra “Consumo e
infancia” — Isabella Henriques [19.9.2007]

Evento comemorativo do Dia das Criancas. OAB — Ordem dos
Advogados do Brasil — Seccdo Santo André. Palestra “A crianca e o
consumo” — Lais Fontenelle e Isabella Henriques [9.10.2007]

| Coloéquio Midia e Agenda Social da ANDI — Agéncia de Noticias dos
Direitos da Infancia. Mesa Que infancia queremos. Publicidade e
entretenimento em questao. Palestra “Consumo e infancia” — Isabella
Henriques [18.10.2007]

Seminario Alianca pela Infancia — Umapaz — Parque do Ibirapuera.
Palestra “A crianga, a midia e as novas tecnologias” — Ana Lucia Villela
[20.10.2007]

Seminario de Danca Contemporanea para Criangcas — Grupo
Balangandanca — Pde o dedo aqui. Sesc Pinheiros. Palestra “A crianga
e 0 consumo” — Ana Lucia Villela [27.10.2007]

Aula para estudantes de graduacdo em Publicidade pela PUC-SP —
Pontificia Universidade Catoélica de Sdo Paulo — sob a coordenacéo da
Professora Mariangela Sarrubo. Aula “A criangca e o0 consumo” —
Isabella Henriques [31.10.2007]
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14)

15)

16)

Reunido da OAB — Ordem dos Advogados do Brasil. Sec¢cédo Séo Paulo
— Nducleo de Estudos do Consumidor. Palestra “A criangca e o consumo”
— Isabella Henriques [5.11.2007]

V Mostra de Informatica Educacional. Aulas (quatro) para estudantes de
Ensino Médio no Colégio Sao Luis sob a coordenacéo dos Professores
Willian Ribeiro e Savina Allodi a respeito do material produzido para a
Feira de Ciéncias — André Migliorini, Lais Fontenelle e Isabella
Henriques [12.11.2007]

Aula para estudantes de graduacdo em Pedagogia pela PUC-SP sob a
coordenacdo da Professora Maria José Pinheiro Machado. Aula “A
criangca e consumo - publicidade dirigida a infancia: impactos e
consequéncias” — André Migliorini e Lais Fontenelle [29.11.2007]

Organizacgdes e entidades parceiras do Projeto Crianga e Consumo

1)
2)
3)
4)
5)
6)
7)
8)
9)
10)
11)
12)
13)
14)
15)

Alianca pela Infancia

ANDI — Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia
Campanha Quem Financia a Baixaria € Contra a Cidadania
CCFC — Campaign For a Commercial-Free Childhood
Conectas — Direitos Humanos

Crianca Segura

Etica na TV

Idec — Instituto de Defesa do Consumidor

Instituto Akatu

Instituto Pr6-Bono

MEF — Media Education Foundation

Movimento Propaganda Sem Bebida

Proteste

Screen Time Awareness

Unifesp — Universidade Federal de Sdo Paulo
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Il - Area Educacio e Pesquisa

Atividades: Pesquisas, em bibliotecas de universidades de S&o Paulo e Rio de
Janeiro, de livros, dissertacbes de mestrado e teses de doutorado ligadas aos
temas do consumismo infantil, midia, infancia e consumo, contato com
pesquisadores, leitura e resenha de artigos e livros, organizacdo de bibliografia
para o novo site do Projeto, gestdo de bolsas de estudo para estudantes de
graduacao, elaboracédo de apresentacdes e palestras e participagdo em eventos
relacionados ao tema.

No ano de 2007 foram realizadas pesquisas exploratérias nas bibliotecas da
Pontificia Universidade Catélica do Rio de Janeiro [PUC-RJ] e da Escola de
Comunicacédo e Artes da Universidade do Estado de Séao Paulo [ECA / USP],
tendo sido levantada a bibliografia pertinente aos trabalhos do Projeto Crianca e
Consumo, bem como elaboradas resenhas das obras consideradas mais
importantes.

Resenhas de obras produzidas pelo Projeto Crianga e Consumo

 BUCKINGHAM, David. Crescer na era das midias eletronicas. Sao Paulo:
Editora Loyola, 2007.

e CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e cidaddos. Rio de Janeiro:
Editora UFRJ, 1999.

« CAMARGO, Ricardo Zagallo. Nuances do dialogo entre educacgéo, crianca
e consumo: estudo do caso P&o de Agucar Kids. Dissertacado de mestrado,
CRP /ECA/USP, 2003.

e CAMPO, Vanessa Patricia Monteiro. Querer, poder e conseguir. O
processo de socializagdo para o consumo. o caso Xuxa. Departamento de
Comunicacgao Social — PUC-RJ, 2006.

 OSAKI, Lilian de Freitas. A representagdo tipoldgica da criangca em
comerciais de TV. Dissertacado de mestrado, CRP / ECA / USP, 2003.

« PAZA, Alexandre Dias. A infdncia capturada: o mito de mid(l)as.
Dissertacédo de mestrado, CCA/ECA/ USP, 2002.

* PAZA, Alexandre Dias. A infancia capturada: o mito de midias. ECA / USP,
2003.

« POSTMAN, Neil. O desaparecimento da infancia. Rio de Janeiro: Editora
Graphia, 1999.

e RIBES PEREIRA, Rita Marisa. Nossos comerciais, por favor! Infancia,
televisédo e publicidade. Tese de doutorado, Departamento de Educacgéo —
PUC-RJ.
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 ROBIN, Vicky e DOMINGUEZ, Joe. Dinheiro e vida. Sdo Paulo: Editora
Cultrix, 2007.

« VENEGAS, Silvia Eloisa Fernandes. Olhar a televisdo com olhos de
aprendiz: a relagdo da crianga com a linguagem publicitaria televisiva.
Departamento de Educacdo — PUC-RJ, 1992.

* VIANNA, Claudemir. O ludico e a aprendizagem na cibercultura: jogos
digitais e internet no cotidiano infantil. ECA / USP, 2005.

* VIANNA, Claudemir Edson. O processo educomunicacional: a midia na
escola. ECA/ USP, 2000.

 VITORINO SAMPAIO, Inés Silva. Televisdo, publicidade e infancia. Séao
Paulo: Editora Annablume, 2000.

* YANAZE, Liriam Luri Yamaguchi. As representacbes sociais do receptor
infantil de duas escolas da cidade de S&o Paulo, a partir de comerciais de
TV. Tese de doutorado, CCA / ECA / USP, 2005.

* YANAZE, Liriam Luri Yamaguchi. O universo infantil enquanto target em
dois contextos: brasileiro e japonés. Dissertacdo de mestrado, ECA / USP /
CRP, 2000.

Fornecimento de bolsas de estudo para alunos de graduag¢ao no Brasil
Parceria com a ANDI no Programa InFormacao, por meio do qual o Projeto
Crianca e Consumo concedeu 10 bolsas para alunos que trabalharam temas
relativos a ‘Crianca, Midia e Consumo’, que foram acompanhadas também por e-
group formado com os ganhadores das bolsas e gerenciado pela equipe de
pesquisa do Projeto Crianca e Consumo:

1) Titulo: Pequenos grandes consumidores: uma abordagem critica sobre
consumo infantil na sociedade contemporénea

Nome: Alessandra Moina Martins de Souza Pinto

Orientador: Fernanda Matrtinelli

Instituicdo de Ensino Superior: UFRJ (RJ)

2) Titulo: Analise do poder da publicidade: um estudo da linguagem publicitaria e
Sua recepgéo junto ao publico infantil

Nome: Cecilia Pires Giovanetti, Natalia Seraphim de Araldjo e Thais Cristina
Schneider

Orientador: Talvani Lange

Instituicdo de Ensino Superior: UFPR (PR)

3) Titulo: Jovem Informagé&o: protagonismo juvenil e leitura critica da midia
Nome: Flavia da Guia e Cleymenne Cerqueira

Orientador: Janara Sousa

Instituicdo de Ensino Superior: UCB (DF)
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4) Titulo: Televisdo, comunicagdo e educagdo: uma visualidade critica
Nome: Jaqueline Dalpizzolo

Orientador: Maria Beatriz Furtado

Instituicdo de Ensino Superior: PUC-RS (RS)

5) Titulo: Propaganda infantil: reflexées pds-modernas sobre consumo e midia
Nome: José Ednilson Gomes de Souza Junior

Orientador: Camila Hildebrand Gaza

Instituicdo de Ensino Superior: Faculdade Estacio de Sa (MS)

6) Titulo: A educacgdo pela TV: estratégias e discursos sobre o programa
Cocoricé

Nome: Juliane Aurélio

Orientador: Maria Beatriz Alonso do Nascimento

Instituicdo de Ensino Superior: Fundag¢do Educacional do Municipio de Assis
(SP)

7) Titulo: A influéncia da programacgéo infantil na cultura e educagéo: estudo de
caso sobre a Rede Globo

Nome: Kédna da Silva Alves

Orientador: Ada Kesea Guedes Bezer

Instituicdo de Ensino Superior: Faculdades Integradas de Patos no Estado da
Paraiba (PB)

8) Titulo: TV, sexualidade e adolescéncia

Nome: Michele Carvalho

Orientador: Andréa Tubero Silva

Instituicdo de Ensino Superior: Centro Universitario de Araraquara (SP)

9) Titulo: A experiéncia da regulamentacdo das campanhas publicitarias de
cigarro como subsidios para regular a comunicagdo de alimentos direcionados
ao publico infantil

Nome: Paulo Alan D. Fragoso

Orientador: Hugo Santos Silva Juni

Instituicdo de Ensino Superior: Universidade Estacio de Sa (RJ)

10) Titulo: Padrées de comportamento e identidade sobre criangas
afrodescendentes

Nome: Regina Guena dos Santos

Orientador: Jan Alyne Barbosa e Si

Instituicdo de Ensino Superior: Faculdade da Cidade do Salvador (BA)
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Projetos de académicos que a equipe de pesquisa do Projeto Crianga e
Consumo ajudou com bibliografia e pesquisa

1. Carla Rabelo Rodrigues
Projeto de mestrado
Titulo: Perto do alcance das criangas: elementos do universo infantil nas
propagandas de produtos toxicos
ECA/USP - SP
Orientador: Prof. Dr. Leandro Leonardo Batista

2. Adriana Alves dos Santos
Projeto para monografia de final de curso de Licenciatura plena em
Pedagogia
Titulo: Educacdo, televisédo e escola
Centro Universitario Sdo Camilo — SP

3. Kelly Cristina Ribeiro da Rocha
Projeto para pesquisa institucional de iniciacéo cientifica
Titulo: A erotizagdo do vestuario feminino infantil no Brasil contemporaneo
Centro Universitario Senac Séo Paulo — SP

4. Vivien Euletério e Soraia Schlosser
Projeto de trabalho de concluséao de curso de Pedagogia
Titulo: A crianga e o consumo - um desafio na educagéo
Instituto Sumaré de Educacéo Superior — Isis Faculdade Sumaré — SP

5. Daniel Perrault
Projeto para monografia de conclusdo de curso de Publicidade e
Propaganda
Titulo: Etica publicitaria nos comerciais de cerveja no Brasil para crian¢as
e adolescentes
Universidade Federal de Santa Maria — RS

6. Rodrigo Santos
Projeto de monografia para conclusdo de curso de Publicidade e
Propaganda
Titulo: A forma abusiva que as empresas utilizam para persuadir criangas
ao consumo
Escola Superior de Propaganda e Marketing — ESPM — SP

7. Fabio Lisboa
Projeto para um trabalho da disciplina Estudos de Cultura no curso de
graduacao em Letras na USP
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Tema: A crianga e a midia
Letras / USP — SP

8. Heloisa Grein Vieira
Projeto para monografia de conclusédo do curso de Direito
Titulo: O consumidor infantil e a influéncia da publicidade de acordo com o
Codigo de Defesa do Consumidor
Universidade Federal do Parana — PR

Participacao de representante do Projeto Crianga e Consumo no
julgamento de trabalhos académicos que envolvem o tema ‘Infancia’

* Reunido do Juri do Concurso de Monografias, Dissertacbes de Mestrado e
Teses de Doutoramento do Programa InFormacgao da ANDI [19.10.2007]

Participacao de integrantes do Projeto Crianca e Consumo em eventos na
qualidade de ouvintes ou debatedores

17) ProXXima — Evento sobre publicidade nos meios eletrénicos. Meio &
Mensagem — Isabella Henriques [6 e 7.3.2007]

18) Seminario e Mesa Redonda sobre a Consulta Publica da Anvisa n°
71/06. Idec e Faculdade de Nutricdo da USP - Isabella Henriques
[8.3.2007]

19) Lancamento do livro “Cdédigo de Defesa do Consumidor para criangas —
Essa turma ninguém passa para tras”. ldec / Crianca Segura /
Fundacédo Abring / AASP — Isabella Henriques [15.3.2007]

20) Seminéario Proteste — A internet e o consumidor — Isabella Henriques
[27.3.2007]

21) Seminéario no Conselho Regional de Psicologia — CRP — Publicidade
dirigida as criancas — Isabella Henrigues e Maria Helena Masquetti
[27.3.2007]

22) Apresentacdo de pesquisa realizada pelo Instituto Akatu — Isabella
Henriques [28.3.2007]

23) Seminéario Consumidor Moderno Marketing Show 2007 — Marketing e
interatividade: o consumidor da era digital. “Revista Consumidor
Moderno” — Maria Helena Masquetti [3 e 4.4.2007]

24) Seminario Idec — Direitos e desafios da assisténcia a saude — Isabella
Henriques [10.4.2007]

25) Pensando o consumo hoje: novas abordagens. Ciclo de palestras com
Alan Warde — Manchester University. ESPM / Fecomércio / UFRJ —
André Migliorini [maio]
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26)
27)
28)
29)

30)
31)

32)

33)

34)

35)

36)

37)

38)

39)

40)

41)

Programa Roda Viva — TV Cultura — Classificag&o indicativa no centro
dos debates — Isabella Henriques [25.6.2007]

Seminario Internacional Os Caminhos da Infancia: situacdo atual e
perspectivas. Sesc-SP / Alianca pela Infancia no Brasil — Maria Helena
Masquetti e Lais Fontenelle [11 e 12.7.2007]

Kid Power & Tweens Brasil — IQPC — André Migliorini [24 a 26.7.2007]
20° Aniversario ldec — palestras e entrega de prémios — Isabella
Henriques [26.7.2007]

Jornadas Nisan — Unifesp — Isabella Henriques [9.8.2007]

Seminario Tramas e Dramas na Problematica Alimentar. Instituto Sedes
Sapientiae — Maria Helena Masquetti [14 e 15.9.2008]

Seminério Internacional Televisdo — educacéo, cultura e insercao social.
TVE Brasil / Midiativa / Sesc-SP — Maria Helena Masquetti [19.9.2007]
3° Encontro Internacional Rio Midia: MidiAmérica — indicada para
criangas e adolescentes em parceria com o 1° Coloquio Midia e Agenda
Social da ANDI: desafios para formacdo de estudantes e profissionais
de comunicacdo. Planetario da Cidade do Rio de Janeiro — Lais
Fontenelle [17,18 e 19.10.2007]

Simposio Adolescéncia, Lei e Contemporaneidade — Cria — Unifesp —
As desadaptacfes de conduta na interface da Clinica, Educacéo e
Justica — Maria Helena Masquetti [19 e 20.10.2007]

Palestras sobre o lancamento de livro da Fundagcdo Abrinqg —Projeto
Empresa Amiga da Crianca — Isabella Henriques [22.10.2007]
Seminario Uso do alcool como produto doméstico e suas
consequéncias para a sociedade — Proteste / Crianca Segura /
Associacdo Médica Brasileira / Associacdo Paulista de Medicina —
Isabella Henriques [23.10.2007]

Encontro com o Futuro — Consumo e sustentabilidade (Mube) — Nucleo
de Estudos do Futuro e a Agéncia Internacional pela Paz — Maria
Helena Masquetti [25.10.2008]

Servicos Bancéarios — 12 etapa — Informacdo como instrumento de
equilibrio no crédito e servicos bancarios. Cenacon / Procon-SP /
Proteste — Arthur Moreira [29.10.2007]

A prética das ac¢des civis publicas e das acdes coletivas nos 16 anos de
vigéncia do Cddigo de Defesa do Consumidor — Comemoracdes dos 20
anos do Idec e do CEAF / ESMP — Arthur Moreira e Pedro Duarte [6 e
7.11.2007]

Coléquio de Direitos Humanos — Conectas — Isabella Henriques [3 a
10.11.2007]

Servicos Bancarios — 22 etapa — Informacdo como instrumento de
equilibrio no crédito e servigos bancarios. Cenacon / Procon-SP /
Proteste — Tamara Amoroso, Arthur Moreira e Pedro Duarte [4.12.2007]
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42) Direitos Basicos do Consumidor. Procon-SP — Tamara Amoroso e
Pedro Duarte [14.12.2007]

Pareceres psicoldgicos elaborados para dar suporte as representagées ou
denuncias encaminhadas pelo Projeto Crianga e Consumo

 Havaianas Kids
e McLanche Feliz

* Neston

e Chokito

e Jogo Manhunt 2
e Scenic

* Danoninho
 Renner

e |tauzéao

e Publicidade Escolar
« Macarrdao Zaeli

» Spots Sky
 Renner

e Dog Chow
e Sadia

e Bubbaloo

« Album Disney

* Atrevidinha

e Sandalias Moranguinho
» Xuxa - Candide

Aquisi¢bes para o acervo da biblioteca do Projeto Crianga e Consumo

« ALMEIDA, Maria Isabel Mendes e EUGENIO, Fernanda (orgs). Culturas
Jovens: novos mapas do afeto. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editora, 2007.

* ANTAS JR., Ricardo Mendes (org.). Desafios do Consumo. Petrépolis
(RJ): Editora Vozes.

« BUCKINGHAM, David. Crescer na era das midias eletrbnicas. Sao Paulo:
Edicdes Loyola, 2007.

e CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e cidadaos. Rio de Janeiro:
UFRJ Editora, 1999.

* CARLSSON, Ulla e FEILITZEM, Cecilia von (orgs.). A Crianca e a midia.
Sao Paulo: Editora Cortez, 2002.
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CASCUDO, Luis da Camara. Dicionario do folclore brasileiro. Sao Paulo:
Global Editora, 2005.

D"AQUINO, Céssia. Educacgéo financeira. Editora Campus, 2007.

DEL PRIORE, Mary (org.). Histéria das criangas no Brasil. S&do Paulo:
Editora Contexto, 2007.

GORE, Albert. The assault on aeason. New York: Penguin Press, 2007.
GOVATO, Ana Claudia Marques. Propaganda responsavel. Sdo Paulo:
Editora Senac, 2007.

GUARESCHI, Pedrinho A. e BIZ, Osvaldo. Midia, educacdo e cidadania.
Petropolis (RJ): Editora Vozes, 2005.

JOBIM E SOUZA, Solange (org). Subjetividade em questdo: a infancia
como critica da cultura. Rio de Janeiro: Sete Letras, 2002.

, (org). Educacdo @pos modernidade. Rio

de Janeiro: Sete Letras, 2003.

. Infancia e linguagem: Bakhtin, Vygotsky e
Benjamin. Sado Paulo: Papirus Editora, 2005.

LEMOS, Inés. Pedagogia do consumo: familia, midia e educag&o. Belo
Horizonte: Editora Auténtica, 2007.

LIPOVETSKY, Gilles. A fidelidade paradoxal. Sdo Paulo: Editora Schwarcs
Ltda., 2007.

MACHADO, Arlindo. A televisdo levada a sério. Sao Paulo: Editora Senac
Sao Paulo, 2000.

MANDER, Jerry., Quatro argumentos para acabar com a televisédo. Lisboa:
Edi¢cbes Antigona, 1995.

MARTIN-BARBERO, Jesus. Oficio de cartégrafo. Sdo Paulo: Edicbes
Loyola, 2004.

. Dos meios as mediagbes. Rio de Janeiro:

Editora UFRJ, 2006.

MIGUELES, Carmen (org.). Antropologia do consumo. Rio de Janeiro:
Editora FGV, 2007.

MONTIGNEAUX, Nicolas. Publico-alvo: criangas. Rio de Janeiro: Editora
Campus, 2003.

PAIVA, Flavio. A festa do saci. Editora Cortez, 2007.

POSTMAN, Neil. Tecnopdlo. Sao Paulo: Livraria Nobel, 1994.

. O fim da educacdo. Rio de Janeiro: Graphia editorial,

2002.
. O desaparecimento da infancia. Rio de Janeiro: Graphia

editorial, 1999.

ROCHA, Everardo. Representagdo do consumo: estudo sobre a narrativa
publicitaria. Rio de Janeiro: Editora PUC-Rio, Mauad X, 2006.

ROCHA, Everardo, ALMEIDA, Maria Isabel Mendes e EUGENIO,
Fernanda (orgs). Comunicagdo, consumo e espago urbano: novas
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sensibilidades nas culturas jovens. Rio de Janeiro: Mauad Editora PUC-
Rio, 2007.

RODRIGUES, José Carlos. Comunicagdo e significado. Rio de Janeiro:
Mauad X — PUC-Rio, 2006.

SAMPAIO, Inés Silvia Vittorino. Televisdo, publicidade e infancia. Sao
Paulo: Annablume Editora, 2000.

SEVERIANO, Maria de Fatima Vieira. Narcisismo e publicidade. Sao
Paulo: Annablume Editora, 2007.

VASCONCELOS, J. Democracia pura. Sao Paulo: Editora Nobel, 2007.
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Il - Area Comunicacéo e Eventos

Atividades: Definicdo de estratégias de comunicacdo, idealizacdo de eventos,
coordenacdo da producdo de documentarios e pecas de divulgacdo para
veiculacdo em canais educativos, elaboracdo de um novo site institucional,
idealizacdo de um novo logotipo para o Projeto Crianca e Consumo, supervisao
da elaboracdo de um manual de marca para o logotipo, producdo de clipping
diario sobre consumo e temas relacionados a infancia e ao mercado publicitario,
elaboracdo de pauta e realizacdo de matérias e entrevistas para newsletter
guinzenal sobre as atividades do Projeto Crianca e Consumo, redacéo de textos
institucionais e assessoria de imprensa e sugestdo de pauta para veiculos de
comunicagao.

Portal do Projeto Crianga e Consumo

Em fase final de implementacdo, o novo site do Projeto Crianca e
Consumo foi planejado no ano de 2007 por sua equipe juntamente com
uma empresa especializada na area de internet e deve estar disponivel na
web a partir do més de abril de 2008. Ser4d uma ferramenta muito
importante para a divulgacdo do conteddo que tem sido armazenado pela
equipe de pesquisa e também para que as praticas comerciais, inclusive
publicidade, abusivas sejam denunciadas. A idéia é que haja também um
acompanhamento das denuncias realizadas e do desenrolar dos
procedimentos perante os O0rgdos competentes. O site também sera o
centro de referéncia para a imprensa obter mais informacdes a respeito do
trabalho do Projeto Crianca e Consumo e tornar acessivel perante a
sociedade em geral a preocupacdo com 0O consumismo e as praticas
comerciais abusivas voltados para a infancia e adolescéncia no pais.
Contarad também com informacé&o sobre a legislacéo nacional e estrangeira
acerca dos temas de interesse do Projeto e a possibilidade de que
pessoas interessadas em ajudar na divulgacdo das idéias e debates
formem uma rede de contatos por meio do portal.

1° Documentario do Projeto Crianga e Consumo

Em fase de realizacdo, o documentario foi planejado pela equipe do
Projeto Crianga e Consumo no ano de 2007 juntamente com a equipe de
producdo contratada. Contara com a participacdo dos conselheiros do
Projeto Crianca e Consumo e de especialistas em diferentes areas de
atuacao, que falardo sobre a questdo partindo de diferentes pontos de
vista. Intercalado com os depoimentos dos especialistas, o documentario
também apresentara imagens de publicidades diversas e a gravacao de
um grupo focal com criangas na presenca de profissionais especializados.
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Planejamento de producao de vinhetas para televisao

No ano de 2007 foi planejado o desenvolvimento de seis vinhetas para
divulgacdo em emissoras de televisdo comunitarias e educativas, internet
e midias diversas sobre seis diferentes causas do consumismo na infancia
e/ou adolescéncia. O primeiro video est4 em fase final de producéo e sera
apresentado no evento do Nisan — Nucleo Interdepartamental de
Seguranca Alimentar e Nutricional da Unifesp — Jornada Epidemia da
Obesidade: Reflexbes sobre a propaganda de alimentos e sua
regulamentacédo, que acontecera dia 26.3.2007.

Desenvolvimento da programacgao visual do Projeto Crianga e Consumo

Em 2007 foi desenvolvida a nova programacéo visual do Projeto Crianca e
Consumo, que sera utilizada em toda a comunicacédo oficial do Projeto, a
partir do ano de 2008.

Producao de artigos para divulgacdao em midia impressa e na internet:

1)
2)

3)

Migalhas / Artigo — A competéncia da Anvisa para requlamentar a
publicidade — Vidal Serrano e Isabella Henriques [10.7.2007]

Folha de S.Paulo / Tendéncias e Debates — Que infancia estamos
construindo? — Lais Fontenelle [12.10.2007]

Ultima Instancia / Artigo — O Conar e o controle social da ética
publicitaria no Brasil — Jodo Lopes Guimarédes Jr. e Isabella Henriques
[4.12.2007]

Elaboracao de sugestdes de pauta

1)

2)

Elaboracao de sugestdo de pauta em conjunto com a ANDI, por ocasiao
da realizac&o de audiéncia publica na Camara dos Deputados Federais,
gue deu origem a matéria no site da ANDI e pautou diversos meios de
comunicacéao em todo o pais [agosto 2007].

Elaboracdo de sugestado de pauta em conjunto com a Agéncia Estado,
por ocasido do Dia das Criancas, que deu origem a matéria “Hora de
controlar o consumismo infanti’ e pautou diversos meios de
comunicagcdo em todo o pais [outubro 2007].
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Insercoes na midia impressa e na internet

1)

2)
3)
4)
5)
6)

7)

8)
9)
10)
11)

12)
13)

14)

15)
16)

17)
18)
19)
20)
21)
22)
23)
24)

25)
26)

27)
28)

20)
30)

Revista ProNews — Mundo de sonhos na vitrine da TV, edicdo n° 85
[janeiro]

Revista do Idec — Marketing infantil é ilegal [15.1.2007]

Revista Sua Escolha [janeiro]

Fit Magazine [janeiro]

Portal [www.itu.com.br] [abril]

Facamp — entrevista sobre a proibicdo de publicidade dirigida as
criancas [abril]

O Estado de S.Paulo / Suplemento Feminino — Criangas consumidas
[9.4.2007]

Revista Claudia — Conexao Claudia — Contra o consumismo [17.4.2007]
Jornal da Universidade Metodista [maio]

O Dia — Rio de Janeiro [maio]

Revista do Procon-SP — Palmas Consumeristas — 23° Encontro de
Defesa do Consumidor do Estado de Sao Paulo — 1° Painel [maio /
junho]

Rudge Ramos Jornal [junho]

O Globo Online — Kellogg’s vai restringir propaganda de alimentos para
criangas [14.6.2007]

Site [www.plenarinho.gov.br] — da Camara dos Deputados Federais —
Publicidade voltada para criangas preocupa especialistas [18.6.2007]

A Tribuna — Santos [julho]

ANDI — Aumenta influéncia das criangas sobre compras da familia
[29.8.2007]

Agéncia Amazobnia — Crianga ¢é vulneravel ao consumismo — [30.8.2007]
Jornal Agora [setembro]

O Estado do Parana — Consumidor cada vez mais precoce [9.9.2007]
Jornal O Popular — Manhé, eu quero! [15.9.2007]

Revista Pesquisa Fapesp — Guerra ao consumismo infantil [setembro]
Jornal 24 — Portugal [setembro]

Revista do Idec — Ndo embarque nessa aventura [5.10.2007]

Site do Intervozes — Publicidade Infanti — semana das criancas
[outubro]

Jornal do Colégio Saint John [outubro]

Jornal Hoje em Dia / Economia — Criangas enlouquecem pais nas
compras [8.10.2007]

Instituto Akatu — Crianga e consumo, uma relag&o delicada [15.10.2007]
Observatorio do Direito a comunicacdo — Com ‘semana das criangas’,
televisdo radicaliza incentivo ao consumo [15.10.2007]

Jornal da Tarde [outubro]

Revista UMA — Li¢bes de finangas: quanto antes melhor [18.10.2007]
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31)
32)

33)

Jornal A Tarde / Economia — Criangas s&o vitimas do abuso publicitario
[10.11.2007]

Site da Universidade Metodista — A Etica e a legislacdo que regulam a
publicidade para as criangas [novembro]

Revista do Procon-SP — Consumo sem brincadeira [outubro, novembro
e dezembro]

Insercoes na midia eletronica

34)
35)
36)
37)
38)
39)
40)
41)
42)
43)
44)
45)
46)
47)
48)
49)
50)

TV Gazeta — Jornal da Gazeta [fevereiro]

TV Legido da Boa Vontade — Programa Sociedade Solidaria [fevereiro]
TV Boa Vontade [marco]

Rede Mulher — Jornal da Rede Mulher [abril]

Rio Super Radio Brasil [abril]

TV Camara-SP [abril]

Rédio Itatiaia [maio]

TV Camara-DF — Ver TV [agost0]

TV Céamara-DF — jornal [agosto]

TV Bandeirantes — Jornal da Band [setembro]

Radio MEC AM RJ — Espac¢o Educacéao [outubro]

Radio CBN — dia das criancgas [outubro]

Réadio Clube Paranaense [outubro]

Canal Futura — Jornal Futura [outubro]

Radio Eldorado AM — Programa Pesquisa Brasil [outubro]
MTV — [dezembro]

Rede Viva — Tribuna Independente [dezembro]

*kkkk
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